EVANGELISATION

Une campagne
sur grandes affiches

Depuis quelques jours, une
campagne d'affichage publici-
taire de 20 m? fait la promaotion
du message de |'Evangile,
comme source inépuisable de

Ils aurom| besoin de m;:ré-renll

La campagne est née du constat
que la publicité ne vise jamals que
des produits de consommation.

sens et de valeurs, C'est |la Fon-
dation Saint-Paul qui est a |'ori-
gine de cette campagne qui s'af-
fiche a Bruxelles et dans. quel-
ques grandes villes wallonnes,
« lIs auront besoin de repéres.
Pourquoi pas I'Evangile ? », tel
est le slogan de la campagne de
sensibilisation. La campagne

s'adresse a un large public,-

qu'il soit chrétien ou non, et
plus particulierement a tous
ceux qui participent a I'éduca-
tion des enfants. La fondation
Saint-Paul a vu le jour en 1996,
a 'initiative d'un groupe de chré-
tiens.
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