L'Evangile: un ‘axe
de vie' pour nos
contemporains ?

La Fondation Saint-Paul a été créée il y a 10 ans pour annoncer

I'Evangile & ceux qui en sont éloignés. Pour lui permettre

de remplir sa mission, la fondation gére chague année de

nouveaux projets en offrant notamment son soutien aux

médias catholiques et en développant de nouveaux moyens de
communication.
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tionnel, pardon, tolérance
et acceptation de chacun.

Voici ce qu'Angelo Laz-
zari, le fondateur, écrivait
en juin 2003:

«Que se passe-t-il autour
de nous? La situation du
christianisme est préoccu-

pante dans nos pays occi-

sont ceux qui savent encore que 1'Evangile peut,
aujourd’hui encore, devenir ‘axe de vie'.

Que faire ? Si nos contemporains ne poussent
plus la porte de nos églises pour y trouver les
réponses a leurs questions, il faut faire en sor-
te que les chrétiens replacent I’Evangile parmi
nos contemporains, la ou ils se trouvent. Par
les médias et par une présence dans des lieux
de rayonnement de 1'Evangile. Pour que ceux

Convaincus que nos jeunes grandissent dans
un monde ot beaucoup (tout?) leur est donné,
sauf ce qui doit faire sens pour leur vie, a sa-
voir des valeurs spirituelles positives et moti-
vantes, les fondateurs ont voulu créer un outil
pour redonner ces valeurs a notre monde. C'est
dans 1'Evangile et le message du Christ que la
Fondation a trouveé ces valeurs: amour incondi-

dentaux, en particulier celle

de 1'Eglise catholique qui fait

l'objet de nombreuses critiques

dans 1'opinion, émanant souvent des chrétiens

eux-mémes. On a le sentiment d'une véritable

disqualification dés que la hiérarchie inter-

vient, par exemple, sur des questions de mo-

rale. D'ailleurs, la plupart des hommes et des

femmes de notre époque ne pensent méme plus

que I'Eglise peut leur apporter des réponses
sur le sens de leur vie (...).

Mais il y a plus grave: 1'Evangile et ses va-
leurs ne sont plus au coeur de la majorité de
nos contemporains ; elle fait 1'objet de leur in
différence et méme de leur rejet. Certes, le bap-
téme, le mariage et surtout les funérailles sont
encore l'occasion de contacts avec I'Eglise,
mais la préparation laisse souvent a désirer et
le suivi inexistant.

Pour la plupart, I'Evangile n'est plus un ‘axe
de vie'. Les préoccupations ont changé. Il y a
50 ans, on disait encore qu'il fallait sauver son
ame et préparer la vie aprés la mort, car il y
avait un paradis et un enfer. Mais qui croit en-
core a l'existence de l'enfer? Les chrétiens eux
mémes n'y croient plus (...). Parallélement, on
assiste a I'émergence de nombreuses croyances,
parfois bizarres, de ‘guets-apens’ que 1'on nom-
me ‘sectes’. Nombreux sont ceux qui cherchent
des réponses a leurs interrogations, mais rares

qui ont soif puissent se désaltérer. C'est la rai
son d'étre de la Fondation Saint-Paul.»

Pour y parvenir, la Fondation Saint-Paul
déploie différents moyens, tantét classiques,
tantot plus “osés”. C'est ainsi qu'a coté de son
soutien — technique et comptable — a d'autres
asbl, a coté de campagnes d'affichage dans les
églises ou, comme ce fut le cas en 2006, de la
création d'une BD sur la vie de Saint Paul, la
Fondation utilise parfois un ton moderne pour
faire passer son message. En 2004, elle langait
une campagne a destination des 15-24 ans. Des
affiches et des cartes Boomerang distribuées
gratuitement mettaient en scéne des jeunes
confrontés a des situations difficiles de drogue,
d'alcool et de racket, et visiblement manipulés
par une main invisible. Le visuel renvoyait a
un site internet. En utilisant des moyens de
communication modernes, la campagne avait
comme but de toucher un public souvent peu
enclin aux questions sur la religion chrétienne,
de les interpeller sur des problémes actuels et
de leur proposer une réponse différente.

Toutes ces actions sont rendues possibles
grace a des dons privés. Mais pour les complé-
ter, les fondateurs ont imaginé un outil finan-
cier révolutionnaire a 1'époque: la Sicav Evan-
gelion, premiére sicav a la fois éthique et de
partage du marché financier belge.



